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Verantwoording

Regionale beeldverhalen

In het rapport óGroeten uit Gelderlandô, het Uitvoeringsprogramma 
Vrijetijdseconomie 2009 -2012, geeft de provincie aan de wens te 
hebben dat de vier toeristische regioôs binnen Gelderland de al 
ontwikkelde regionale profielen en merken verder ontwikkelen tot 
(integrale) óregionale beeldverhalenô. Het concept óregionale 
beeldverhalenô is afkomstig uit het advies van de VROM-raad
óGroeten uit Hollandô en staat centraal in de Beleidsbrief Toerisme 
van het ministerie van Economische Zaken.

Met de regionale beeldverhalen ontwikkelen regionale overheden 
en marktpartijen vanuit een gezamenlijke gebiedsvisie een 
gewenst toekomstbeeld voor de regio, een herkenbare regionale 
identiteit. Deze geeft richting aan de toeristisch - recreatieve 
ruimtelijke ontwikkeling van de regio en aan productontwikkeling 
voor ondernemers.

De Veluwe

Namens de provincie Gelderland heeft NBTC -NIPO Research 
onderzoek gedaan naar het imago van de Veluwe onder bewoners, 
bezoekers en niet -bezoekers. De onderzoeksresultaten leveren input 
bij de ontwikkeling van het beeldverhaal voor de Veluwe te komen.

Zoals hierboven genoemd is onderzoek gedaan onder:

1. Bewoners Ą Nederlanders (18+) die op de Veluwe wonen. De 
regio is hierbij gedefinieerd als Veluwe en Veluwerand en bij de 
selectie van de respondenten is gebruik gemaakt van de 
postcodegebieden die aangeleverd zijn door de provincie Gelderland. 
(zie de kaart op de volgende pagina)

2. Bezoekers Ą Nederlanders (18+) die in de afgelopen vijf jaar de 

Veluwe bezocht heeft voor een dagtocht of vakantie.

3. Niet - bezoekers Ą Nederlanders (18+) die aan hebben gegeven 
nog nooit de Veluwe te hebben bezocht voor een dagtocht of 
vakantie.

Elke groep heeft een óeigenô vragenlijst voorgelegd gekregen, die 
voor een deel overeenkomstig was met die van de andere twee 
groepen. De definitieve vragenlijsten zijn in de bijlagen terug te 
vinden.

Respons

Beoogd was per groep 500 respondenten de vragen te laten 
beantwoorden. Per groep is de volgende netto respons uiteindelijk 
behaald:

Bewoners Ą 551 respondenten

Bezoekers Ą 741 respondenten

Niet -bezoekers Ą 695 respondenten

Imago Veluwe
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De regio Veluwe en Veluwerand

In het onderzoek is uitgegaan van de regio óVeluwe en 
Veluwerand ô. De kaart hieronder geeft deze regio weer.

Imago Veluwe

In dit rapport zijn de resultaten van het onderzoeken in figuren en 
tabellen op een rij gezet, aangevuld met een korte toelichting. De 
resultaten worden beschreven voor de bewoners, bezoekers en niet -
bezoekers in het totaal. Verschillen binnen deze groepen ( b.v . naar 
socio -demografische kenmerken) kan men terugvinden in de 
tabellenbijlagen.
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1. Spontane associaties Veluwe
1.1 Spontane associaties bewoners

Kleine verschillen tussen algemene en 
toeristische associatie met de Veluwe
Bewoners, bezoekers en niet -bezoekers is 
allereerst in een open vraag gevraagd waar ze 
bij de Veluwe aan denken. Zowel in het 
algemeen als toeristisch (de Veluwe als 
bestemming voor een dagtocht of vakantie). 
Opvallend is dat het algemene en het 
toeristische imago veel op elkaar lijken. Veel 
genoemde aspecten zijn de natuur (bos, heide 
etc.), de rust, de wandel - en fietsmogelijkheden 
en het feit dat het een mooi gebied is. Bij de 
bewoners wordt daarnaast het aspect 
ówoonomgevingô genoemd.

Hiernaast zijn de 15 meest genoemde 
associaties van de bewoners op een rij gezet. 
Op de volgende pagina staan de resultaten van 
de bezoeker en niet -bezoekers.
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Tabel 1: Top 15 algemene en toeristische associaties 
van bewoners

Basis: Bewoners van de Veluwe en Veluwerand (18+)

Imago Veluwe

BEWONERS VELUWE
Top 15 algemene associaties

BEWONERS VELUWE
Top 15 toeristische associaties

Bos 57% (Witte) fietsen, fietstochten 27%

Natuur 27% Wandelen, wandelroutes 26%

Heide 25% Bos 19%

Rust, rustig, vredig 21% Natuur 12%

Wandelen, wandelroutes 13% Rust, rustig, vredig 10%

(Witte) fietsen, fietstochten 11% Hoge Veluwe 10%

Mooi 10% Woonomgeving 9%

Woonomgeving 9% Heide 6%

Prettig wonen 8% Camping, kamperen 5%

(Edel)herten 8% Kröller -Müller Museum 4%

Wild 8% Mooi 4%

Mooie, prachtige omgeving 7% Ontspanning, uitrusten 3%

Mooie natuur 7% Genieten 3%

Natuurgebied 7% Dichtbij 3%

Groen 6% Apenheul 3%



1. Spontane associaties Veluwe
1.2 Spontane associaties bezoekers en niet - bezoekers
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BEZOEKERS VELUWE
Top 15 algemene

associaties

BEZOEKERS VELUWE
Top 15 toeristische 

associaties

Bos 40% Bos 31%

Natuur 33% Natuur 30%

Rust, rustig, vredig 22% Heide 17%

Heide 15% Rust, rustig, vredig 16%

(Witte) fietsen, 
fietstochten

15% (Edel)herten 12%

Wandelen, wandelroutes 13% Groen 9%

Vakantie 13% Wandelen, wandelroutes 8%

(Edel)herten 9% Mooie natuur 7%

Mooie natuur 9% Natuurgebied 7%

Groen 6% Dieren, beestjes 5%

Dieren, beestjes 6% Vakantie 5%

Ruimte, open 6%
(Witte) fietsen, 

fietstochten
5%

Mooie, prachtige 
omgeving

6%
Mooie, prachtige 

omgeving
4%

Mooi 6% Ruimte, open 4%

Hoge Veluwe 6%
Groot gebied, open, 

uitgestrekt
4%

NIET - BEZOEKERS
VELUWE

Top 15 algemene
associaties

NIET - BEZOEKERS VELUWE
Top 15 toeristische 

associaties

Bos 57% Wandelen, wandelroutes 25%

Natuur 27% (Witte) fietsen, fietstochten 18%

Heide 25% Rust, rustig, vredig 17%

Rust, rustig, vredig 21% Natuur 14%

Wandelen, 
wandelroutes

13% Bos 9%

(Witte) fietsen, 
fietstochten

11% Ontspanning, uitrusten 5%

Mooi 10% Heide 4%

Woonomgeving 9% Dagtochtje, weekendje weg 4%

Prettig wonen 8% Genieten 3%

(Edel)herten 8%
Vakantiehuisjes, bungalows , 

vakantieparken
3%

Wild 8% Camping, kamperen 3%

Mooie, prachtige 
omgeving

7%
Ergens anders op vakantie 

gaan, geen vakantie
3%

Mooie natuur 7% Kröller -Müller Museum 2%

Natuurgebied 7% Mooie, prachtige omgeving 2%

Groen 6% Leuk 2%

Tabel 2: Top 15 algemene en toeristische 
associaties van bezoekers

Tabel 3: Top 15 algemene en toeristische 
associaties van niet -bezoekers
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2.1 Belang aspecten bij dagtocht
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Figuur 1: Belang verschillende aspecten bij keuze 
bestemming dagtocht

Goede bereikbaarheid en 
aantrekkelijk landschap 
zeer belangrijk
Bij de keuze voor een 
bestemming voor een dagtocht 
kunnen verschillende aspecten 
een rol spelen. De 
respondenten is gevraagd naar 
het belang van een 17 - tal 
aspecten. Wat opvalt is dat de 
drie groepen redelijk 
eensgezind zijn. Het meeste 
waarde wordt gehecht aan een 
goed bereikbare locatie in een 
aantrekkelijk landschap waar 
men tot rust kan komen. 

Daarnaast wil men lekker eten 
en drinken en zijn met name 
bewoners en bezoekers nog 
geïnteresseerd in voldoende 
wandel - en fietsmogelijkheden. 
Ook de betaalbaarheid van de 
recreatiemogelijkheden speelt 
een belangrijke rol bij de keuze 
voor een dagtocht -
bestemming .



2. Keuzecriteria
2.2 Belang aspecten bij vakantie
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Figuur 2: Belang verschillende aspecten bij keuze 
bestemming vakantie

Bij de keuze voor een 
bestemming voor een vakantie 
spelen over het algemeen 
dezelfde aspecten een 
belangrijke rol als bij de 
dagtocht: een aantrekkelijk 
landschap, een goed bereikbare 
locatie en de mogelijkheid om 
tot rust te komen. T.o.v. de 
dagtocht is er bij de vakantie 
meer behoefte aan de 
aanwezigheid van slecht -weer
voorzieningen.
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